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Liebe
Leserinnen,
liebe Leser,

mit dieser Ausgabe Ihrer Monats-
zeitung halten Sie eine &uBerlich
etwas verénderte »Leipzigs Neue«
in den Hénden. Vorangegangen
waren intensive Beratungen in der
Redaktion und beim herausgeben-
den Verein, und wir haben uns ent-
sprechende Anregungen zusétzlich
von auBBen geholt.

Als Termin war der Mai 2010 in
unserem Hinterkopf, denn mit die-
ser Ausgabe wird LN gewisserma-
Ben »erwachsen«. Es ist der 18.
Jahrgang. Freude auf unserer
Seite, dass es diese Zeitungsseiten
noch gibt, verbunden mit der Hoff-
nung, dass auch Sie weiterhin viele
Seiten davon lesen méchten.

Neu gewonnene Autoren und
erfahrene Journalisten sind in den
letzten Monaten zu uns gesto3en,

Bernd Hanke
Bernd Hanke
Jochen Fiedler

Wolfgang Blascke
Gert Wunderlich

MIT DEM GESICHT ZUM VOLK

for peace:

das tut dem Gedruckten nur gut
und stérkt im Ubrigen unser linkes
Meinungsspektrum, dem wir uns
natdrlich weiterhin und »parteilich -
liberparteilich« verpfilichtet fiihlen.
Nur am Rande gesagt, wir haben
auch die GréBe der Druckzeilen
etwas verbessert, das unterstiitzt
die Lesbarkeit, parallel dazu die
nunmehr dbersichtlichere  Ab-
schnittsunterteilung in den Beitré-
gen. Solche »Kleinigkeiten« gehd-
ren ebenfalls zu einer Zeitung,
auch das weitere Ausmerzen von
Tipp- und Tastfehlern.
Unserem Geburtstagskind« kén-
nen wir selbstverstédndlich nicht
jeden Wunsch erfiillen, das bedeu-
tet v o r dem Angebot im Verkauf
steht das Abonnement, das fir den
Leser kostenglnstiger ist und fir
die Redaktion (berlebenswichtig.
Wir kénnen LN nicht flachende-
ckend anbieten, doch wir versen-
den diese Zeitung bundesweit.
Ubrigens, die Leser jenseits der
alten Grenze wurden mehr. In die-
sem Sinne stoBen wir an, auf eine
»mlindige« Zeitung und auf unsere
Leser, ohne die das alles keinen
Sinn machen wiirde....

Ihre LN-Redaktion




Stumme Hilflosigkeit beenden

Ein provokanter Blick auf diese Welt und dieses Leben — ein sozialer Aufruf zum Tun und Denken

LN: Was fallt Ihnen auf? Worauf schau-
en Sie im StrafSenbild? Wie oft kommen
Sie an einem Plakatmotiv vorbei?
Haben Sie noch eine Erinnerung an das
Gesehene?

Solche Fragen werden unter anderem
vom Meinungsforschungsinstitut Al-
lensbach regelmdifig und deutschland-
weit gestellt. Diese Fragen, die nicht
am Telefon sondern stets Auge in Auge
beantwortet werden, bedienen meist
gutbezahlte Auftrige von Werbeagentu-
ren an das renommierte Institut.

Welches Motiv behdlt man im Hinter-
kopf? An welches Werbegesicht er-

innert man sich noch nach Tagen oder
Wochen?

Schaut man iiberhaupt noch hin,
oder geschieht es nur unbewusst?

Diese soziologischen, intensiven,
Befragungen verweisen darauf, dass
sich offenbar die Werbestrategen sol-
cher Strafienbilder und -motive iiber
die Wirkung gar nicht so sicher sind.

Wir leben in einer alltiglichen Bil-
derflut, an fast jeder Ecke Iichelt der
oder die Gleiche uns iiberdimensio-
niert an oder ballt die Faust oder zeigt
noch mehr. Trotzdem sei noch einmal
gefragt: Was fillt Ihnen im Straffenbild

auf? Wann haben Sie das letzte Mal ein
Plakat gesehen, das nicht zum Nach-
denken dariiber anregt, was man
bestellen soll, sondern zum Denken
dariiber, wie es um diese, unsere, Welt
bestellt ist?

Wir vermuten, die Antwort fillt auch
Ihnen gar nicht so leicht.

»Leipzigs Neue« registrierte von
Anbeginn die Miihe, den Versuch und
vielleicht auch die Provokation einer
derzeit noch kleinen Gruppe von
Kiinstlern, die sich dem Plakat und sei-
nem Moglichkeiten verschrieben ha-
ben, um.etwas zu bewirken. Im Kopf ...

und nicht beim Kauf!

Was das bewirkt, weifs noch nie-
mand, aber — so finden wir — es ist
mehr als ein Versuch wert, das Ganze
(und die Welt) intensiv zu betrachten.

Die Akteure tun es, wir sollten es als
Betrachter(wieder) tun.

Natiirlich ist ein Computer — anders
geht es 2010 kaum — nicht ungiinstig.
Damit Sie sich im Netz nicht »verfan-
gen« nutzen Sie bitte den angegebenen
Pfad unserer Titelseite

Was dann vielleicht gesehen und
gedacht wird, das entscheiden Sie. Der
Anfang ist gemacht.

EUROPLE

in Mensch, sich schiitzend vor

bedrohte Menschen stellend, ist
erschlagen worden. Zu Tode gepriigelt,
in aller Offentlichkeit, am hellen Tage,
auf einem Bahnsteig der Miinchner S-
Bahn.
(Dominik Brunner am 12. September
2009, Miinchen, S-Bahnhof Solln)

Selbst wissend, dass wir solche Unta-
ten nicht verhindern konnen, wollen wir
doch unsere stumme Hilflosigkeit been-
den. Diese Untat ist uns Anlass, uns an
die Offentlichkeit zu wenden, um mit
unserer Kunst, mit unseren Plakaten, auf
die sozialen Probleme der Gesellschaft
aufmerksam zu machen. Wir wollen
zum Nachdenken anregen, wir wollen
mit unseren Arbeiten Menschen bestér-
ken, ihre humanistische Gesinnung
offentlich zu vertreten. Solche Plakate
sind Bilder, die das Bewusstsein der
Betrachter stirken. Sie konnen einen
Teil dazu beitragen, wichtige soziale
Themen im alltiglichen Denken und
Handeln vieler Menschen zu verankern
und dieses positiv zu beeinflussen.

Darum rufen wir engagierte Plakat-
kiinstler auf, sich unter dem gemeinsa-
men Signum »Soziales Plakat« zu einer
ideellen Gruppe zusammenzuschliefen.
Eben um unsere stumme Hilflosigkeit
zu beenden.

Wir wollen eine Plattform schaffen,
auf der jeder Kiinstler seine engagierten
Arbeiten verdffentlichen kann.

Diese Arbeiten sollen mit hohem
kiinstlerischem Niveau der persénlichen
Ansicht ihres Schopfers Ausdruck ver-
leihen. Unsere Plattform ist fiir Plakat-
kiinstler, die willens sind, einen person-
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Etwas Unfasshares ist geschehen

lichen Beitrag zu leisten, offen. Wir wol-
len unser demokratisches Recht wahr-
nehmen, uns einmischen und unsere
Haltung zeigen.

Wir wollen professionelle Plakat-
kiinstler vereinen, die ihre Arbeiten in
eigenem Auftrag entwerfen und verof-
fentlichen wollen, und deren Arbeiten
oft stillschweigend iibergangen werden.
Diese Arbeiten sollen frei sein von der
Beeinflussung durch gestalterische Vor-
gaben oder von Vorstellungen eines Auf-
traggebers. Sie sollen authentisch die
kiinstlerische Handschrift und die Idee
des Kiinstlers widerspiegeln.

Die Gruppe verfolgt keine kommer-
ziellen Ziele und wir legen Wert auf
die Feststellung, dass keine parteilichen
Interessen vertreten werden. Vor dem
Hintergrund gesellschaftlicher Befind-
lichkeit ist unser Engagement der
visuellen Darstellung sozialer, kulturel-
ler und O6kologischer Probleme ver-
pflichtet.

Die notwendige Kommunikation der
Kiinstler erfolgt tiber das Internet. Die
dafiir erforderlichen technischen Vor-
aussetzungen liegen in der Hand der ein-
zelnen Teilnehmer. (PDF A4, 300 dpi)
Eine zentrale Webseite, welche Einsen-
dungen, Informationen und weitere
technische Details verwaltet, wird beim
Verband Mitteldeutscher Grafikdesigner
eingerichtet.

Mit der Einsendung eines Plakates
erklart sich der Einsender mit den Zielen

der Gruppe »Soziales Plakat« einver-
standen und bekundet die Absicht, sich
mit weiteren Arbeiten an deren Wirken
zu beteiligen. Unsere Plattform begriifit
ausdriicklich die Teilnahme von Plakat-
kiinstlern aus dem Ausland.

Wir, die Griinder der Plattform, behal-
ten uns vor, Plakate, die extremistische
Vorstellungen verherrlichen oder ethi-
sche, moralische, religiose Anschauun-
gen verletzen, zuriickzuweisen. Die
Teilnahme an unserer Plattform ist nicht
verbunden mit dem Recht auf Veroffent-
lichung. Jeder Autor eines Plakates ist
fiir dessen Inhalt selbst verantwortlich.
Es ist unser Ziel, fiir unser Vorhaben
engagierte Kiinstler und Freunde des
Plakates zu gewinnen und stellen die
Arbeiten dieser Gruppe einem interes-
sierten Kreis im Internet vor. Es ist
geplant, die Plakate zu publizieren bzw.
in Ausstellungen zu zeigen. Der Erwerb
einzelner Plakate ist méglich und ist ent-
sprechend dem giiltigen Tarifvertrag
honorarpflichtig. Die Zusammenarbeit
mit Institutionen, musealen Einrichtun-
gen und privaten Sammlern, die die
Ziele der Gruppe unterstiitzen wollen,
wird angestrebt.

m Fall des kauflichen Erwerbes eines

Plakates durch Privatpersonen oder
Institutionen ist fiir die Deckung der ent-
stehenden Unkosten ein festzulegender
Betrag (30%) abzufiihren, der aus-
schlieBlich fiir die Ziele der Plattform
»Soziales Plakat« verwendet wird. Der
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Motiv: Grit Fiedler

Kiinstler ist verpflichtet, diesen Betrag
fur die Deckung der Unkosten der
Plattform abzufiihren. Der Verkauf an
Sammler oder Institutionen kann nur
vom Kiinstler selbst durchgefiihrt wer-
den. Die Initiatoren der Plattform treten
lediglich als Vermittler zwischen Kéu-
fer und Autoren auf. Die personenge-
bundenen Daten unterliegen dem
Datenschutz und dienen ausschlielich
der Kontaktpflege und konnen nicht an
Dritte weitergegeben werden. Alle ein-
gesandten Werke unterliegen dem
Urheberrecht und den Gesetzen zum
Schutz geistigen Eigentums. Sie diirfen
weder kopiert, verandert oder kommer-
ziell genutzt werden. Eine Veroffentli-
chung der Werke findet lediglich im
Rahmen der Internetplattform »Sozia-
les Plakat« mit der Namensnennung
des Autoren statt.

Fur die Einrichtung dieser Plattform
engagieren sich:

Dr. Sylke Wunderlich, Kunstwissen-
schaftlerin, Stiftung Plakat Ost, Berlin

Bernd Hanke, freiberuflicher Grafiker,
Dresden

Jochen Fiedler, freiberuflicher Grafiker,
Leipzig

Gert Wunderlich, freiberuflicher Typo-
graf und Plakatkiinstler, Leipzig

Uli Strube, Vorsitzender des Verbandes
Mitteldeutscher Grafikdesigner, Leipzig





